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Prognozowana liczba
sklepow internetowych

w Polsce na koniec 2023 r.

e
CVv
Liczba zawieszonych

sklepow offline
w Polsce na rok 2023

polskich smartfonéw
zrealizowato zakup w sieci

Internautow kupuje . g
online w Polskim internecie > ™ §j

Prognozowana wartos¢
rynku e-commerce w Polsce
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Ns"-Nu( REKI'AMOWYIKLUCZOWY,
SKYADNIK{W/KANAYACHIS OCIALYMEDIA",

KREATYWNE NOSNIKI REKLAMOWE, REALIZOWANE
NA AUTORSKIM'SZABLONIE.

Grafika, zwlaszcza w kanatach komunikaciji takich jak media spotecznosciowe,

odgrywa kluczowq role w recepcji reklamy, zwlaszcza w kontekscie komunikac;i
produktowej.

Platformy, takie jak Facebook czy Instagram, nakiadaijq liczne warunki i ograniczenia,

- dbajqc o swoje interesy. Twoja marka jednak stawia na co$ innego - sprzedaz produktu.
Nasz innowacyjny noénik reklamowy sprawnie dostosowuje sie do algorytméw,
jednoczesnie skupiajgc sie gléwnie na osigganiu Twoich celéw!

Ekspozycja produktu, aranzacja, znak wodny, ilosé tekstu w brand postach... Wszystko
to ma znaczenie! Sprawdz, jak mozemy dostosowaé sie do Twoich potrzeb




Realizacja noénikéw reklamowych w Twojej kampanii zaktadaé bedzie autorskie zatozenia.
Chcqc zachowaé autorskie i skuteczne nosniki reklamowe w kampanii dysponujemy

kreatywnym zespotem specjalistéw gotowych zadbaé o wyjqtkowy przekaz dla Twojej
marki.
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REALIZACJA KAMPANIINA ZASOBACH . .&,
META NALEZACYCH DO TWOJEJ MARKI. | . -
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Nie tylko w trosce o transparentno$é naszych dziatan ale réwniez z zachowaniem
najlepszych praktykach biznesowych cato$é kampanii realizujemy na Kontach
reklamowych nalezqcych do Twojej marki.
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Taki model wspétpracy pozwala na komfort gromadzenia historii danych oraz
aktualizowania informaciji analitycznych dotyczqcych Twojej persony zakupowej
oraz precyzyjnego ustalania Twojej grupy odbiorcéw. e

Jesli nie masz aktualnych zasobéw na platformie meta, nie musisz si¢ martwic. O
tym tez pomyslelismy.




REALIZACJA KAMPANIINA ZASOBACH
ANALEZACYCH DO TWOJEJ MARKI.

W aktywnej kampanii nie bedziemy ograniczaé sie do
ekspozycji produktéw bestsellerowych, ktérych wspieraé
mocng kampanigq nie trzeba.

Pokazemy Twoim potencjalnym Klientom réwniez grupy
produkiéw a takze artykuly, z ktérymi Twoja marka chce
pokazaé szerszemu gronu. To szczegélnie istotne w
procesie “dochodzenia” do kalorycznej formy
komunikacji twojej marki na kanatach Social Media.
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DOTRZYJ Z KOMUNIKACJA PRODUKT@W NIE TYLKO
DO STANDARDOWYCH UZYTKOWNIKOW.

Platformy Social Media i ich system reklamowy daje dzi§ mozliwo$é na
dotarcie z komunikatem reklamowym nie tylko do standardowych i
nowych uzytkownikéw.

Czesto o poziom ROAS zadba kampania realizowana na grupie RLSA
lub tez “Look a Like”. Ta pierwsza to nic innego, jak follow up
uzytkownikéw bedgcych juz na Twoim sklepie. Ta druga za$ daje Tobie
mozliwo$é dotarcia choéby do ludzi kupujgcych podobne produkty
oraz zwyczajnie fanéw Twojej konkurenciji.
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GMIETS CAWIKTORY M
ZNAYDUJESIETWOUAIMARKA

W zaleznosci od tego na kiérym etapie “drogi zakupowej uzytkownika” wystepuje
problem w komunikacji Twojej marki, realizujemy kampanie w takim celu reklamowym
" aby faktycznie przyblizyé sie do osiggnigcia konwersiji.

Faktyczny problem w braku sprzedazy moze wystepowaé na réznych etapach. Od
problemu z nowymi uzytkownikami na e-sklep przez wyswietlanie produktéw az do
duzej ilosci porzuconych koszykéw. Sek w tym aby dobraé taki cel reklamowy, ktéry
potencjalnie rozwiqze problem.




NIKT INNY NIE ZNA TAK, JAKTY
SWOJEJ GRUPY DOCELOWE.J.

W trosce o jakosciowq realizacje kampanii eCommerce chcieliby$my, abys
uczestniczyl w procesie realizacji.

Specyfika branzy, pozqdana grupa docelowa, produkty/ kategorie do
komunikacji, a takze przekaz graficzny w nosnikach w kampanii. To wszystko
czynniki majgce bezposredni wptyw na osiggniety wynik. Twoja aktywno$é przy
realizacji tych skladowych kampanii jest kluczowa dla jej finalnego ksztattu.
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ZADBAJ O POPRAWNOSC KONT
REKLAMOWYCH ORAZ ANALITYKE

Warunkiem wyjsciowym dla realizacji kampanii e-commerce jest aktywne,
zoptymalizowane oraz zintegrowane z analitykg konto reklamowe w zasobach Meta.

Czesé tego etapu to z Naszej sirony gwarancja odpowiedniej jakosci kampanii i
mozliwosci dostarczenia jakosciowych raportéw. Z Panstwa strony to forma audytu.
Biznesowo nazwijmy jq oplatq aktywacyjng, w ktérej zrealizujemy takie aktywnosci,
jak:

 przygotowanie konta reklamowego meta w aspekcie dostepu do konta dla
wskazanych uzytkownikéw

« uzupetnienie potrzebnych informacji dotyczqcych ptatnosci i finansowania

o instalacja/ zintegrowanie analityki w postaci kodu PIXEL

 weryfikacja domeny wraz z potrzebnymi zdarzeniami konwersji odpowiadajgcych z
zakup

* integracja GA 4 _ .
CENA: NETTO (JEDNORAZOWO)




PAKIETIMICRO

Optata aktywacyjna:
1 000 zt netto (jednorazowo)

lloé¢ celéw reklamowych: max 2
(kampanie konwersyjne)

loé¢ zestawdw reklam: max 4

(przy max. liczbie 3 nosnikéw)

lloé¢ komunikowanych grup odbiorcéw:
1 (grupa: otwarta lub rem)
L
Max budzet mediowy : do 2 500 =z
(finansowanie od Klienta)
L
Zaangazowanie specjalisty przy

optymalizacji kampanii:

max 2 RBH/ miesigc

CENA:

2500 z4

NETTO

PAKIETMINI

Optata aktywacyjna:
1 000 zt netto (jednorazowo)

lloé¢ celéw reklamowych: max 3
(kampanie konwersyjne lub

ruch na stronie)

loé zestawdw reklam: max 4
(przy max. liczbie 4 nosnikéw)

L

llo$¢ komunikowanych grup odbiorcéw:
2 (grupa: otwarta lub rem)

Max budzet mediowy : do 4 000 zt
(finansowanie od Klienta)

L ]
Zaangazowanie specjalisty przy
optymalizacji kampanii:

max 3 RBH/ miesiqc

CENA:

3/500 z#

NETTO

PAKIETBASIC

Optata aktywacyjna:
1 000 zt netto (jednorazowo)

lloé¢ celéw reklamowych: max 4
(kampanie konwersyjne,

ruch, sprzedaz z katalogu)
L
lo$¢ zestawédw reklam: max 6

(przy max. liczbie 4 nosnikéw)

L
lloé¢ komunikowanych grup odbiorcéw:
4 (grupa otwarta, rem,
targetowanie, look a like)
L
Max budzet mediowy : do 6 500 z
(finansowanie od Klienta)
L
Zaangazowanie specjalisty przy
optymalizacji kampanii:

max 4 RBH/ miesigc

CENA:

5000 z¢

NETTO

PAKIETTADVANCE|

Optata aktywacyjna:
1 000 zt netto (jednorazowo)

lloé¢ celéw reklamowych: max 5
(kampanie konwersyjne,

ruch, sprzedaz z katalogu)
L
loé¢ zestawdw reklam: max 8
(przy max. liczbie 4 noénikéw)
L
llo$¢ komunikowanych grup odbiorcéw:
6 (grupa otwarta, rem, targetowanie,
look a like, porzucone koszyki)
L
Max budzet mediowy : do 10 000 zt
(finansowanie od Klienta)
L
Zaangazowanie specjalisty przy
optymalizacji kampanii:

max 5 RBH/ miesigc

CENA:

6/500 z¢

NETTO
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